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Datos claves SumUp...

Sirviendo a pequenas empresas en 34
Paises

e +3.000 empleados, +50 nacionalidades

e Mas de 3.000.000 de pequefias empresas

e Ingresos anuales: 200 millones de euros en 2019
e NPSentre 68y 72. Puntuacion Trustpilot de 8,6/ 10

e Empresa de mas rapido crecimiento en la UE (Lista
Inc.5000) (&
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Datos Clave SumUp...

Estructura de ventas global basada en 3

pilares
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Over 30% of current sales volume
SumUp’s fastest growing sales channel
Huge potential for future growth

Since 2016
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First sales channel
Country specific website
Since 2012

& Partnerships
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Local and European partners
Since 2014
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Datos claves SumUP...

Mercado minorista actual en la Union Europea
e Finales de 2020: disponible en 3.500 tiendas en Europa
e Final del primer semestre de 2021: disponible en 7.000 tiendas de

la Union Europea
o Italia: 24 minoristas / 1022 tiendas
o Francia: 13 minoristas / 556 tiendas
o Alemania y Austria: 22 minoristas / 995 tiendas
o Benelux: 13 minoristas / 284 tiendas

o Espaia: 1 minoristas / 19 tiendas

Grandes verticales

o Material de oficina (por ejemplo, Staples, Ryman, WH Smith, Retif)

o Efectivo y transporte (por ejemplo, Metro, Makro, Selgros,
WestCoast)

e Electronica de consumo (por ejemplo, PC Curry's, Media Market,
Amazon, FNAC Darty, Coolblue)
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*SumUp EU Retail Landscape 2021 (source internal retailer map)
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Contexto de Mercado

En 2020 el uso de efectivo en Espaia ha seguido disminuyendo con respecto a 2019 y hay un ligero aumento en el uso de
tarjetas, sin embargo hay un crecimiento significativo en las tarjetas prepago virtuales. Ademas, Esparfia es el pais con mayor
incremento de poblacidon que utiliza tarjetas de crédito para compras de alto valor, del 48,8% en 2019 al 59,4% en 2020.

Table 6.78 Principal means of payment in Spain

2019 2020

(evolutionary 2019-2020)

m—)  Cash 27,4%
Debit/Credit/Prepaid Card g0, 19
(Plastic)
Transfers 7,5%
Checks 0.2%
Bank ticket 0,0%

‘ Virtual prepaid card 1,0%
cryptocurrency 0,5%

22,0%

60,3%

6,8%

0,3%

0,0%
50,0%
0,0%

Poblacién analizada: Total poblacién ABI Espafia (400 casos)
Fuente: elaboracién propia a partir de los resultados del estudio
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Table 6.76 Frequent use of credit cards by type of transaction

2019 2020

(evolutionary 2019-2020)

Low-value purchases 42,6% 49,3%
High-value purchases 48,8% 59,4%
To withdraw cash from the ATM  41,4% 47,5%

Poblacién analizada: Poblacién ABI Espafia con tenencia de tarjeta
de crédito
Fuente: elaboracién propia a partir de los resultados del estudio
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Contexto de Mercado

El 94% de las empresas espafnolas son micro y nano.

MEDIUM-SIZED (5...

0.8%
SMALL (10-49 Empl...

5.1%

MICRO (1-9 Employ...

38.3%
NANO ( No Employe...
55.7%

a sumup@ Source: ES - Ministry of Industry, Commerce and Tourism Data - 2/1/2021

2. (M de las empresas

espanolas tienen menos de 10
empleados

56% son auténomos, con 0
empleados.

Las micro y nano empresas

generan el 319 de los
empleos en Espana.

Generan 1,5B de ingresos
anuales.
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El grupo objetivo de SumUp son las pequenas empresas
(aproximadamente el 10% de |la poblacidon del pais)

Volumen de transacciones ——— —  ® Uso de terminals tradicionales

e Minoristas medianos que utilizan un sistema
POS de un socio de SumUp

® No atendido por los fabricantes de terminales tradicionales

30 millones de pymes en Europa actualmente
no aceptan pagos con tarjeta debido a costes
excesivos, plazos de contrato prolongados,
instalacion prolongada y falta de conectividad.

Target de SumUp

NUmero de distribuidores
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SumUp en Espana

e 28.000 comercios activos con lectores de tarjetas SumUp en
Espana

e Principales categorias de comerciantes / usuarios: Otros
minoristas, bares / restaurantes y servicios profesionales.

e Laedad mediadelos comerciantes activos de SumUp en Espaia
es 44 afnos. Aprox el 85% entre 30 y 60 afios

e Top Locations: Madrid, Barcelona, Sevilla, Zaragoza, Malaga, Palma,
Murcia, Las Palmas de Gran Canaria, Alicante.
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SumUp Portfolio

Producto Lector de tarjetas
Nombre del producto SumUp Air
Fees 1.5%
Participacion de ventas 80%
Target Taxistas, Tiendas,

Restaurantes, Artesanos...

E3 sumup:

Accesorios
SumUp Air Charging Station
N/A
N/A

Restaurantes, Bares, Tiendas
minoristas, Heladerias...

)

D).

5759 498 24L3 8453
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Lector de tarjetas
SumUp 3G+Wifi
1.5%

20 %

Restaurantes, Peluquerias,
Reseller, Delivery...

Lector de tarjetas
SumUp 3G+ Payment Kit
1.5%

N/A

Restaurantes, Peluquerias,
Reseller, Delivery...
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GED
Alr
Facil de usar, registro 100% online

La aplicacion SumUp le ayuda a
gestionar sus transacciones de la
forma mas sencilla.

Empiece en minutos. Sin papeleo.

Tipos de pago compatibles
NFC, Chip & Pin y banda magnética

plus, Google Pay, Apple Pay,
Samsung Pay

E3 sumup:
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Sin comisiones fijas. Pagos rapidos.

Tarifa de solamente 1,5% por transaccion
(en Espafia, varia segun el pais). Pago
directo a cualquier cuenta bancaria.

Conectividad y bateria de larga
duracién

Conéctese a su teléfono inteligente a

través de Bluetooth. Hasta 500
transacciones con una sola carga.
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3G+ Wi-Fi

Independiente para una

| Sin comisiones fijas. Pagos rapidos.
mayor autonomia de uso

Tarifa de solamente 1,5% por

E transaccion (en Esparia, varia segun el
pais). Pago directo a cualquier cuenta
bancaria

SumUp 3G + Wi-Fi simplifica los pagos al
ofrecer a los comerciantes un lector de tarjetas
gue no requiere un teléfono inteligente

Un dispositivo, multiples funciones Totalmente movil

Ver su historial de ventas, reembolsar Gracias a una SIM de datos
a los clientes, realizar un seguimiento incorporada 3G / 2G sin coste,
de las propinas y utilizar varias SumUp 3G + Wi-Fi es ideal para

cuentas de empleados directamente aceptar pagos en la tienda, fueray
desde su lector de tarjetas donde lo necesite.

SumUp — La mejor forma de cobrar.
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3G + Payment Kit

Profesional

E Acepta todos los tipos de pago
con tarjeta, aspecto confiable

(ticket impreso personalizable)

Multi-funcional
Lector de tarjetas, impresora y

estacion de carga en un solo kit

Totalmente movil De confianza
Conexion y transaccion
rapidas, impresion sobre la
marcha, dispositivo e
impresora desmontables

Carga de papel sencilla,
hasta 800 impresiones con
bateria completa

E3 sumup:
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Una tarifa por
transaccion.
Cualquier

tarjeta.

1.5% €0

FEE POR TRANSACION COSTES MENSUALES
a sumup® o ) ™= 4pay GPoy smgg;ms ,))) o, SumUp — La mejor forma de cobrar.
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Campaina de concienciacion SumuUp

A partir de enero de 2019, SumUp inicio una serie
de campafas de comunicacion multicanal con el
objetivo de expandir el conocimiento de su marca
en toda Europa a través de canales digitales y
sociales pero especialmente a traveés de las
herramientas mas tradicionales e impactantes como
las campafnas TVC y Publicidad Exterior.

El mensaje de comunicacion de SumUp es siempre
claro, simple e impactante con un enfoque de
consumidor para un objetivo bien definido de
usuarios finales. #SumUp #HeresSimple

Se han lanzado méas de diez campanfas del primer
trimestre de 2019 en toda Europa para garantizar la
continuidad comunicativa y el crecimiento de la
marca.

ﬂ ‘ Q ﬁ @ o SumUp — La mejor forma de cobrar.


http://drive.google.com/file/d/1l6cixH68XxewuWaRvi0XZF5GrI0U_EBF/view

Campana de Publicidad Exterior SumUp Alemania

« Campafna OOH en 7 ciudades clave y 704
anuncios en toda Alemania para impulsar
SumUp Awareness en areas centrales con
alto alcance de clientes

« Socio minorista incluido con éxito en la
campafa de publicidad exterior para dirigir
el trafico de clientes a las tiendas y llevar el
negocio al siguiente nivel

g g £ « Desarrollo adicional de campafias de
e ML e . . . o
- et publicidad exterior adicionales planificadas
" para 2021 en alineacion con el principal

SOCio minorista
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Nuestro objetivo en Espana

Multiplicar x10 SRZ T

nuestro niumero de comerciantes h SO

Incrementar el
conocimiento de la penetracion del engagement del
marca producto producto

Incrementar el Incrementar la




¢, Quiénes son las personas que estan detras de estos numeros?
Nuestros Héroes cotidianos!

Los Comerciantes mas pequeios
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Taxista Profesor particular Floristeria Foodtruck Peluquera a domicilio



TelCOMmDIS

Distribuidor integral de Tecnologia de Consumo

+34 91 103 30 01

Info@telcomdis.com

www.telcomdis.com
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